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もれなく、見やすい。
空白がなく、きちんと記入され
ています。
また文字も大きく見やすくなっ
ています。

「商品特徴」や「メッセー

ジ」などの欄に、熱い

思いが記入されている

と、商品やその会社へ

のイメージがぐっと良

くなります。

企業の商品作りに対す

る姿勢がきちんと伝わ

ると、この企業と一緒

に仕事がしてみたいと

思いますね。

工場や圃場は、商品か

らだけではわからない

ので、このシートに圃

場などの写真や製造工

程などが記載されてい

るのといないのでは、

その企業に対する理解

度は大きく変わります

よね。

ターゲットが
明確です。
利用シーンも一般的な
食べ方、ちょっと工夫
した食べ方などいくつ
かのパターンが浮かぶ
ようなコメントがいい
ですね。
商品特徴では、「本物の
牛乳と卵の味がする」
ことを売りにしている
ので赤字で下線を引い
ています。

ラベルは
　　広げて
曲面に貼ったラベ
ルをそのまま写真
に撮ると文字が曲
がって読みにくく
なります。ラベル
は広げて文字を読
みやすくしましょ
う。

好印象のメッセージ。
代表者からの気持ちのこもったメッセー
ジがいいですね。代表の写真がきちんと
貼られているのにも好感が持てます。

チャートで
わかりやす
い。
丁寧にプリン製
造のフロー
チャートを書く
ことによって、
伝わりやすく、
分かりやすい説
明ができます。

写真撮影の
アドバイス
①

商品写真
「おいしそう！食べてみたい！と思える写真を」
商品パッケージも商品と一緒に入れましょう。
大きさの分かる工夫や、利用シーンを演出しても良
いですね。

※イラストはイメージです。実際には写真を撮って掲載しましょう。 ※イラストはイメージです。実際には写真を撮って掲載しましょう。
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